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PRESENTACION

iTe damos la bienvenida a este cuaderno de trabajo sobre Construccién de Marca!

¢{Qué encontraras en este cuaderno?

Este material ha sido elaborado para acompanarte en un paso decisivo de la
consolidacién de tu negocio: definir una identidad de marca clara y elaborar una
estrategia que te permita destacar frente a la competencia. Aqui encontraras
informacion practica y actividades disefiadas para que logres una conexién au-
téntica con tu publico objetivo y fortalezcas el posicionamiento de tu emprendi-
miento en el mercado.

Para ello, desarrollaras:

— Actividad 1: Identidad de marca.
— Actividad 2: Estrategia de posicionamiento de marca.
Estas actividades estan pensadas para que reflexiones sobre cdmo quieres que

tunegocio sea percibido y avances en pasos concretos hacia la construcciéon de
una marca sélida y reconocida.

¢COmo usar este cuaderno de trabajo?

Este cuadernillo estéa disefiado para que avances a tu propio ritmo. No necesitas
dominar todos los conceptos de inmediato; loimportante es que cada ejercicio te
ayude areflexionary a dar pasos practicos hacia una mejor definicion de tu marca.

Para guiar tu aprendizaje, cada tema se organiza en tres momentos:
— Reflexionemos: para conectar tu experiencia con el temay plantearte pre-
guntas clave.

— Conceptos Basicos: para conocer los fundamentos y herramientas de bran-
ding que amplien tu comprensién.

— Aplicalo Aprendido: con ejercicios practicos que te permitiran aterrizar los
conocimientos en tu propio negocio.
Completar con dedicacién cada actividad seré una inversion en tu futuro, pues

te permitira consolidar tu marcay generar un vinculo duradero con tus clientes.

iEs momento de pasar a la accion y llevar tu emprendimiento a una nueva etapal



Sesion:
CONSTRUCCION DE MARCA

PROGRAMA DE CAPACITACION PARA LA EMPLEABILIDAD Y EMPRENDIMIENTO



Actividad 1. Identidad de marca
para tu emprendimiento

¢{Qué haremos en

iDale a tu negocio una esta actividad?
identidad Gnica y memorable!
En esta actividad aprenderas a crear
una identidad de marca sélida que hara
que tu emprendimiento se destaque entre

1. Exploraremos los conceptos
basicos de la identidad de

la competencia. Desde elegir un nombre marca, entendiendo por qué
atractivo, hasta disefiar un logo llamativo y cada componente es crucial para
crear un eslogan pegajoso, esta actividad la construccion de una marca 7
te guiara en la construccion de una fuerte y consistente.

marca que tus clientes recordaran. . . .
9 2. Aplicaras lo que has aprendido

creando o mejorando los
componentes clave de la
identidad de tu emprendimiento,
asegurando que refleje la
personalidad y valores de tu
negocio.

Esta actividad es esencial para es-
tablecer una marca que no solo sea
atractiva, sino también coherente y
facil de recordar para tus clientes.

Conceptos basicos

1. Nombre del negocio

— ¢Qué es?: es la denominacion Unica que distingue a tu
negocio de los demas y facilita su identificacién. Es la
primeraimpresién que los clientes tendran de tu marca
y la forma en que la recordaran.

— ¢Por qué esimportante?: un nombre memorable y facil
de pronunciar ayuda a que tu negocio sea reconocible
y los clientes lo tengan presente frente a otros. Refleja
la esencia de tu marca y puede captar la atencién del
publico objetivo.

— ¢C6émo encontrarlo?: piensa en palabras clave que des-
criban tu producto o servicio. Asegurate de que seafacil
derecordary que comunique claramente lo que ofreces.

CUADERNO DE TRABAJO




Frutos m

Frescos

e Para un negocio de jugos naturales, un
nombre como "Frutos Frescos” transmite
frescura y calidad, lo cual atrae a clientes
interesados en productos saludables.

2.Logo

— ¢Qué es?: es un simbolo gréafico o imagen que repre-
senta visualmente tu negocio. Es la “cara” de tumarcay
ayuda a los clientes a identificarla rdpidamente.

— ¢Por qué es importante?: un buen logo facilita el re-
conocimiento de marca. Un disefio simple y memora-
ble permite que los clientes identifiquen tu negocio de
manera inmediata.

— ¢Co6mo disenarlo?: piensa en imagenes o iconos que
representen la esencia de tu negocio y asegurate de
que sea sencillo, pero impactante.

e Para "Frutos Frescos”, un logo que com-
bine un icono de una fruta con colores
naturales que reflejen frescura, como un
mango 0 una manzana, puede transmitir
el mensaje correcto.
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3. Colores

— ¢Qué son?: son las tonalidades que utilizards en todos
los materiales promocionales de tu negocio, desde el
logo hasta los carteles. Ayudan a crear una identidad
visual coherente y atractiva.

— ¢Por qué es importante?: los colores reflejan la per-
sonalidad de tu marca y permiten crear una impresion
visual uniforme. Una eleccion adecuada de colores
puede captar la atencion del cliente y generar diversas
emociones.

— ¢Co6mo elegirlos?: escoge tonalidades que represen-
ten la identidad de tu negocio y combinen de manera
atractiva.

— Significado de los colores principales:

Rojo: representa energia, pasion, y accion. Es un
color que atrae la atencién y puede estimular la
emocioény el apetito.

Azul: transmite calma, confianzay seguridad. Esun
colorasociado conla profesionalidad y la fiabilidad.
Verde: asociado con la naturaleza, frescura, y salud.
Es un color que sugiere equilibrio y tranquilidad.

Amarillo: evoca alegria, optimismoy energia. Es un
color que capta la atencién y puede transmitir una
sensacion de felicidad.

Naranja: simboliza creatividad, entusiasmo, y éxito.
Es un color calido que puede llamar la atencion de
manera amigable.

e Para "Frutos Frescos”, colores como el

F"“tos verde y el naranja transmiten frescura y
naturalidad.
Frescos

4
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4, Eslogan

— ¢Quées?:esunafrase cortaypegajosaque describe lo
especial de tu negocio. Es como un mensaje rapido que
le dice a la gente por qué deberian elegir tu producto.

— ¢Por qué es importante?: un buen eslogan ayuda a los
clientes a recordar tu negocio y entender rapidamente
qué lo hace especial. Debe ser algo facil de deciry que
cause una buena impresién.

¥ (e

Frutos o
e Para “Frutos Frescos”, un eslogan como
F’escos “Sabor natural en cada sorbo” comunicael

valor de ofrecer jugos frescos y naturales.
Sabor natural en cada sorbo
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P/ 4 Aplica lo aprendido: jDesarrolla
= tu identidad de marca!

Objetivo:

Crear o mejorar los componentes clave de la identidad de marca de tu empren-
dimiento, asegurando que tu negocio tenga un nombre, logo, colores, fuente y
eslogan que sean memorables y representativos.

1. Nombre del negocio

— Instrucciones:

. Paso 1: piensa en palabras que describan tu producto o servicio y cémo quieres
que los clientes lo recuerden.

. Paso 2: elige un nombre Unico, facil de recordar y que represente bien lo que
ofreces.

Posibles nombres

2. Diseiio del logo
— Instrucciones:

o Paso 1: piensa en una imagen o simbolo que represente tu negocio de manera
visual.

o Paso 2: dibuja un boceto simple o describe como te gustaria que se vea tulogo.

Descripcion del logo Boceto oidea

CUADERNO DE TRABAJO




3. Selecciéon de colores
— Instrucciones:

. Paso 1: elige dos colores que reflejen la personalidad de tu marca (p. ej.: colores
frescos y vibrantes para una limonada).

Color principal Color secundario

4. Creacion del eslogan
— Instrucciones:

. Paso 1:piensa en una frase corta que describalo que hace especial a tu negocio.

. Paso 2: asegurate de que sea facil de recordar y que comunique claramente el
valor de tu producto o servicio.

Posibles esléganes

@B Reflexion final:

1. ¢Coémo crees que tuidentidad de marca ayudara a tu emprendimiento
a destacar entre la competencia?

2. (Cual de los componentes (nombre, logo, colores, eslogan) conside-
ras que es mas importante para conectar con tus clientes y por qué?
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Actividad 2. Estrategia de posicionamiento
de marca para tu emprendimiento

iDestaca tu ¢Qué haremos en

negocio en el mercado con esta actividad?
una estrategia de posicionamiento
solida! En esta actividad, aprenderas

a definir y estructurar la manera en que 1. Exploraremos los conceptos
tu marca se posicionara en lamente de basicos del posicionamiento
tus clientes, diferenciandote de la de marca, comprendiendo la
competenciay atrayendo a tu importancia de la propuesta
publico objetivo. de valor, la segmentacién de 13

mercado y la diferenciacion.

2. Aplicaras lo que has aprendido
desarrollando una estrategia clara
y efectiva que resalte lo que hace
Unico a tu negocio y cémo puedes
atraer alos clientes ideales para
tu producto o servicio.

Esta actividad es clave para asegurar
que tu marca sea la opcién preferida
porlos clientes, logrando un lugar des-
tacado en un mercado competitivo.

Conceptos basicos

1. Propuesta de valor

— ¢Qué es?: eslapromesa Unica que hace tunegocioalos
clientes, destacando por qué tu producto o servicio es
especial y por qué deberian elegirlo en lugar de otras
opciones disponibles. Es decir: definir cudl es el motivo
para comprarte a tiy no a otro emprendedor.

— ¢Por qué es importante?: la propuesta de valor comu-
nica de forma claralos beneficios Unicos de tu negocio,
lo que ayuda a atraer a los clientes y a diferenciarse de
la competencia.
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e Sj tienes un negocio de productos na-
turales de belleza, tu propuesta de valor
podria ser “Belleza que cuida el planeta”.
Esto resalta que tu producto es ecolégico
yapelaaclientes interesados en opciones
sostenibles.

r ﬂ 2. Segmentacién de mercado
. — ¢Qué es?: este proceso identifica y define al grupo es-
pecifico de clientes al que deseas dirigirte. Esto permite

' ‘ ' personalizar los mensajesy las estrategias de marketing

parallegar de manera mas efectiva a quienes estdn mas
interesados en tu oferta.

¢Por qué es importante?: permite enfocar tus esfuer-
zos de marketing en un grupo de clientes especifico
que tiene mayor probabilidad de comprar tu producto
0 servicio, optimizando los recursos y aumentando el
impacto.

)

Un negocio de alimentos saludables po-
dria segmentarse hacia jévenes adultos
urbanos interesados en bienestar y fit-
ness, orientando su comunicaciénatemas
como nutricién y bienestar.

-~

6 )
<)
Y

. &
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3. Diferenciacion

— ¢Qué es?: es el conjunto de caracteristicas Unicas que
distinguen a tu negocio de otros en el mercado. Este
aspecto hace que los clientes opten por tu producto o
servicio antes que la competencia.

— ¢Por qué esimportante?: unafuerte diferenciacion ayu-
da alos clientes a recordar tu marca y a asociarla con
algo especifico y valioso, lo cual facilita la fidelizacion.

e Un negocio de café podria diferenciarse
utilizando granos de origen local y practi-
cas sostenibles, destacando que, ademas
de ofrecer un buen café, contribuye a la
economia local y al medio ambiente.

Registro de marca en Peru:

Es fundamental para proteger la identidad de tu negocio y garantizar el uso ex-
clusivo de tu nombre, logo o identidad visual. En Peru, este proceso se realiza a
través de INDECOPI y sigue estos pasos:

1. Buasqueda de disponibilidad: verifica que el nombre de tu marca no esté
registrado previamente en el portal de INDECOPI.

2. Presentacion de la solicitud: llena el formulario con el disefio o nombre de
tu marca, categoria de productos o servicios y datos del solicitante.

Pago de la tasa registral: realiza el pago correspondiente.

Evaluacion y publicacién: INDECOPI revisara tu solicitud y, si no hay obje-
ciones, aprobara el registro.

5. Certificacion: una vez aprobado, recibirds un certificado que garantiza la
proteccién legal de tu marca por diez afios renovables.
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P/d Aplica lo aprendido: Desarrolla tu
- estrategia de posicionamiento

Objetivo:

Definiry estructurar la estrategia de posicionamiento de tu emprendimiento para
destacar en el mercado y atraer a tu publico objetivo.

— Instrucciones:
o Paso 1: revisa los conceptos clave de la propuesta de valor, segmentacion de
mercado y diferenciacion.

. Paso 2: completa la siguiente tabla con la informacién de tu propio empren-
dimiento.

o Paso 3: reflexiona sobre cdmo esta estrategia ayudara a posicionarte mejor
frente a la competencia.

— Propuesta de valor: describe c6mo se destaca tu negocio y qué beneficios
Unicos ofreces a tus clientes.

— Segmento de mercado: define el grupo especifico de clientes a los que te
dirigiras (p. ej.: familias jévenes, estudiantes, etc.).

— Diferenciacion: especifica lo que hace a tu negocio Gnico en comparacién
con la competencia (p. ej.: calidad, servicio, innovacion, etc.).

Color principal Descripcion

Propuesta de valor
Segmento de mercado

Diferenciacion
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@B Reflexion final:

1. ¢Cdémo crees que esta estrategia de posicionamiento ayudara a dife-
renciarte de la competencia?

2. ;Cual de los elementos de posicionamiento (propuesta de valor, seg-
mentaciéon de mercado, diferenciacién) consideras mas importante
para fidelizar a tus clientes?
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